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บทคัดย่อ  
 การศึกษาครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์ของการศึกษาเพื่อศึกษาข้อมูลทั่วไปเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ เพื่อ
ศึกษารูปแบบการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ ด้วยนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม : กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์
สุขภาพ ในเครือบริษัทผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัด ประชากรกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ เครือข่ายสตรี 7 เขตพื้นที่ของ
ประเทศไทยได้แก่ ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก ภาคใต้และกรุงเทพมหานคร 
จ านวน 50  เขต สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ค่าความถี่  ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.)  การทดสอบหาค่าความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติ สหสัมพันธ์เพียรสัน(Pearson’s Product Moment Correlation)   
   ผลการศึกษา พบว่า การส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ ด้วยนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม 
ภาพรวม อยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย 2.39 และความคิดเห็นต่อรูปแบบการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทาง
เศรษฐกิจ อยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ย 2.59 ผลการประชุมเชิงปฏิบัติการ พบประเดน็ส าคญัน าเสนอให้มีการจัดท าแพลทฟอรม์
ด้านการตลาดเพื่อขยายพื้นที่การจ าหน่ายให้ขยายวงกว้างลงสู่ระดับชุมชน ให้ได้รับผลประโยชน์จากการจ าหน่ายเพื่อสอดคล้องกับ
นโยบายรัฐบาลที่ต้องการให้ สตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ สามารถเข้าถึง พึ่งได้ เป็นทางรอด ไม่ใช่ทางเลือก ในวิกฤตโควิด 
19 เศรษฐกิจยุคใหม่ 
 1)  ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 1.1 รัฐบาลต้องสนับสนุนระบบให้มีโครงข่ายการเข้าถึงสื่อเทคโนโลยีโดยมีค่าใช้จ่าย ในทุก
ต าบล เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถประชาสัมพันธ์กิจกรรมนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม ขยายได้อย่างทั่วถึง  1.2 รัฐบาลโดย
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ต้องสนับสนุนเงินทุนเพื่อประกอบอาชีพให้กลุ่มเปราะบาง ผู้ด้อยโอกาส คนพิการ ที่ต้องการความช่วยเหลือ 
เพื่อให้สามารถยังชีพและดูแลสมาชิกในครอบครัวได้ 
 2)  ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติ 1) ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือบริษัท ผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัด ต้องขยายพื้นที่จ าหน่ายให้ขยาย
เคร ือข ่ายสร ้างต ัวแทนจ ัดจ  าหน ่าย แต ่ละช ่องทางสอดคล ้องก ับกล ุ ่ม เป ้าหมาย  2) ผล ิตภ ัณฑ ์ส ุขภาพในเคร ือ                            
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บริษัท ผึ ้งหลวง อัศวิน จ ากัด  เพิ ่มช่องทางการขายออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์ม  Application 3) ผลิตภัณฑ์สุขภาพเครือ              
บริษัท ผึ ้งหลวง อัศวิน จ ากัด ต้องสร้างแรงจูงใจโดยใช้นักแสดงคนดังเนตไอดอน ยูทูปเปอร์ ในการรีวิวสินค้าอยู่ตลอดเวลา             
4) ผลิตภัณฑ์สุขภาพเครือ บริษัท ผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัด ต้องจัดให้มีกิจกรรมในการหารายได้ให้กับครอบครัว ชุมชน สังคม เพื่อ
ความรู้รอดของประชาชน อบรมช่องทางออนไลน์ใช้สื่อมีเดีย อาทิ เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม TikTok คลับเฮ้าส์  

3)  ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั ้งต่อไปการศึกษากระบวนการด้านการตลาดสัญจรน าสู ่ปฏิบัติการพัฒนาเพื่อ       
ความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืนทางธุรกิจผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือ บริษัท ผึ้งหลวง อัศวินในทุกพ้ืนท่ี 
 

ค าหลัก: รูปแบบการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ 
 

Abstract 
 The purpose of this study was to study the general information about woman’s network as an 
economic driving force, marketing innovation for the society that support woman’s network as an economic 
driving force and to study the model to promote women’s network as an economic driving force with marketing 
innovation for the society: a case study of the health products within a subsidiary of PhuengLuang Asawin Co., 
Ltd. The sample used in the study were woman’s network within seven regions of Thailand such as, North of 
Thailand, Northeastern of Thailand, Central of Thailand, Eastern of Thailand, West of Thailand, South of Thailand 
and Bangkok at the total of 50 areas. The statistic used in the analysis were frequency, percentage, mean, 
standard deviations, and Pearson’s Product Moment Correlation.    
  The result of the study shows that the promotion of woman’s network as an economic driving force 
with marketing innovation for the society overall, is at a moderate level with an average of 2.39 and the opinions 
toward the promotion of woman’s network as an economic driving force with marketing innovation for the 
society is at a moderate level with an average of 2.59. The result of the workshop had found an important key 
issues and was presented to create a marketing platform to expand the distribution area into the community 
level, to receive the benefits from the sale in accordance with the government’s policy that want woman to 
be an economic driving forces that can be reach and dependable as a new way of survival in the midst of the 
crisis of Covid-19.   
 1)  Policy Recommendations 
  1.1 The government must support the system to provide an access to technology media at a 
cost in every sub-district so the entrepreneur can advertise their marketing innovation activities for it to be able 
to expand thoroughly.  
  1.2 The government and the related agencies must provide financial support to the group of 
vulnerable people such as, underprivileged people, people with disabilities and etc. that require help to survive 
and be able to take care of their family members. 
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 2)  Practical Recommendations 
  1.  The health products within PhuengLuang Asawin Co., Ltd. should expand it distribution 
areas, networks and distributors in each channel that corresponds to the target audiences.  
  2.   The health products within PhuengLuang Asawin Co., Ltd. should expand it distribution 
channel via online platform applications.    
      3 The health products within PhuengLuang Asawin Co., Ltd. should be able to create the 
motivations for actors, net idols, and youtubers, to review the products at all time.   
      4.  The health products within PhuengLuang Asawin Co., Ltd. should arrange an activity to 
provide income for families, communities and society, to provide the knowledge to help people survive via 
training courses on Facebook, Instagram, TikTok, and Clubhouse.      
 3)  Recommendations for 
              A study of the marketing process leading to developments operations for stability, prosperity, 
and sustainability in the health products business within a subsidiary of PhuengLuang Asawin Co., Ltd. in all 
areas. 
 

Keywords: the model to promote woman’s networks as an economic driving force with marketing innovation for the society 
 

บทน า 
สืบเนื่องมาจากปฏิญญาและแผนปฏิบัติการปักกิ่ง เพื่อความก้าวหน้าของสตรี(Convention on the Elimination of 

All Forms of Discrimination Against Women, CEDAW ) ในปีพ.ศ. 2528   และ อนุสัญญาขจัดการเลือกปฏิบัติฯ ผู้แทนจาก 
189 ประเทศพร้อมใจกันยอมรับปฏิญญาและแผนปฏิบัติการปักกิ่งอย่างเป็นเอกฉันท์ เมื่อเดือนกันยายน ปี 2538 หลังจากที่
ตัวแทนจากภาครัฐและภาคเอกชนหลายหมื ่นคนได้รวมกันที ่ก รุงปักกิ ่งประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน ในการประชุม 
สหประชาชาติว่าด้วยเรื่องสตรีครั้งที่ 4 เป้าหมาย 1 ความเสมอภาค การพัฒนา และสันติภาพ ส าหรับสตรีทุกคน ทุกหนแห่ง เน้น
เสมอภาคเท่าเทียม 2. ไม่เลือกปฏิบัติ 3. แก้ข้อบัญญัติกฎหมาย/หน้าที่รัฐ และปฏิญญาและแผนปฏิบัติการเพื่อความก้าวหน้าของสตรี 
กรุงปักกิ ่ง  BFPA (Beijing Decleration and Platform for Action, BFPA) ได้รับการรับรองด้วยเสียงเป็นเอกฉันท์จาก 189 
ประเทศ ครอบคลุม ข้อกังวล ส าคัญ 12 ประเด็น ในประเด็นท่ี 6 สตรีกับเศรษฐกิจ นับแต่ปี พ.ศ. 2540 เป็นต้นมา สมาคมอาเซยีน 
(ASEN Association – Thailand)กระทรวงต่างประเทศประกาศจัดต ั ้ง ปลายปี 2551 ม ุ ่งหว ังให ้สมาคมฯช่วยส่งเสริม               
การด าเนินงานภาครัฐ เน้นการส่งเสริมด้านการเมือง เศรษฐกิจสังคม และวัฒนธรรม ประเด็นท่ีเกี่ยวข้องกับ สตรีเพื่อความก้าวทัน
ประเทศสมาชิก สตรีจ าเป็นต้องได้รับข้อมูล มีความรู้ เตรียมความพร้อม ปรับตัวให้ทันการเปลี่ยนแปลง   

ประเทศไทยยังมีความก้าวหน้าในการด าเนินการเพื่อบรรลุเป้าหมายการพัฒนาที่ยั ่ งยืนของ สหประชาชาติ (SDGs)      
ด้วยการน้อมน าหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงของสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ร.9 เป็นแกนหลักในการขับเคลื่อนการบรรลุSDGs ของ
ประเทศ และเน้นย ้าถึงบทบาท ส าคัญของรัฐสภาในการออกแบบกรอบกฎหมายเพื่อให้สอดคล้องกับพันธะสัญญาที่ให้ไว้กับ
ประชาชน และสอดคล้องกับ พันธกรณีระหว่างประเทศของไทยด้วย ประเทศไทยให้ความส าคัญอย่างยิ่งต่อสหประชาชาติตลอดจน
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วาระส าคัญของ สหประชาชาติอาทิ การคุ้มครองสิทธิมนุษยชน การส่งเสริมความมั่นคงของมนุษย์ การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และ  
การสนับสนุนกระบวนการรักษาสันติภาพของ UN กระทรวงต่างประเทศได้ประกาศจัดตั้ง สมาคมอาเซียน (ASEN Association – 
Thailand) ปลายปี 2551 มีประเด็นการจัดท ามาตรการ แผนปฏิบัติการภูมิภาคอาเซียน 2559-2568  ส าหรับกลุ่มเป้าหมายสตรี 
โดยมุ่งเน้น สตรีจ าเป็นต้องได้รับข้อมูล  มีความรู้ เตรียมความพร้อม ปรับตัวให้ทันการเปลี่ยนแปลง  
 จากการประชุมคณะกรรมการอาเซียนด้านสตรี ACW (Meeting of the ASEAN Committee on Women )  ประเทศ
สิงคโปร์ปี พ.ศ. 2559 ได้มีการก าหนดแผนงาน 2016-2020 ประเด็นที่ 4. สตรี เป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจอาเซียนมีวิธีการ
เข้าถึงใหม่ มีความคิดสร้างสรรค์และมีประสิทธิภาพมากข้ึนเพื่อสง่เสริมบทบาทของสตร ีโดยเฉพาะ ต้องใช้ประโยชน์จากการพัฒนา
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี โดยเฉพาะ เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อเพิ่มทักษะความสามารถและส่งเสริมศักยภาพของสตรี”  
 จากปรากฏการณ์ดังกล่าวข้างต้น  บริษัทในเครือผึ้งหลวงซึ่ง ท่านผู้หญิงพันธุ์สวลี กิติยากร เป็นประธานบริษัท ด าเนิน
ธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายพริกไทย และเครื่องเทศต่าง ๆ อีกหลากหลายชนิดที่สามารถผลิดได้เอง โดยผ่านกระบวนการตรวจสอบ
จากกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม หรือท่ีเรารู้จักกันในนามกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในอดตี 
และได้ใบรับรองว่า สารสกัดที ่เราสกัดได้มีคุณภาพและมี มาตรฐาน ซึ ่งด  าเนินธุรกิจมายาวนาน 20 กว่าปี บนพื ้นฐาน              
ความรับผิดชอบต่อสังคม ปัจจุบันยังมีผลิตภัณฑ์อีกนานาชนิด มากมาย ซึ่งสามารถน ามาต่อยอดเป็นเครื่องมือในการสร้างอาชีพ 
สร้างรายได้  ตลอดจนการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื ่อนทางเศรษฐกิจ  ผู ้ศ ึกษาในฐานะกรรมการบริหาร                
บริษัท ผึ ้งหลวงอัศวิน จ ากัด จึงมีความสนใจศึกษา รูปแบบการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื ่อนทางเศรษฐกิจ              
ด้วยนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม : กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือ บริษัท ผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัด  

 

วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
1.  เพื่อศึกษาข้อมูลทั่วไปเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ ด้วยนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม : กรณีศึกษา

ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือบริษัทผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัด  
 2.  เพื่อศึกษานวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคมในการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ 
 3. เพื่อศึกษารูปแบบการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ  ด้วยนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม : 
กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือ บริษัท ผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัด 

 

สมมติฐานการวิจัย 
สมมติฐานที่ 1    การส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ  ด้วยนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม            

มีความสัมพันธ์กับ ด้านความรับผิดชอบต่อสังคม  ด้านการตลาดเพื่อสังคม ด้านพฤติกรรมผู้บริโภค 
สมมติฐานที่ 2    รูปแบบการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ มีความสัมพันธ์กับ ด้านผลติภัณฑ์ 

ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริม  ด้านบุคลากร ด้านกายภาพและการน าเสนอ  ด้านกระบวนการ 
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การทบทวนวรรณกรรม  
การส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ 
 แนวคิดกรอบยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579)  
 ในการศึกษารูปแบบการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ  ด้วยนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม : 
กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือบริษัทผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัด ผู้ศึกษาได้น าแนวคิด ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579)  
ก าหนด ยุทธศาสตร์ชาติ : กรอบการพัฒนาระยะยาว เพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ "ประเทศมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนา
แล้ว ด้วยการพัฒนาตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง" น าไปสู่การพัฒนาให้คนไทยมีความสุข และตอบสนองต่อการบรรลุ ซึ่ง
ผลประโยชน์แห่งชาติในการที่จะพัฒนาคุณภาพชีวิต สร้างรายได้ระดับสูง เป็นประเทศพัฒนาแล้ว และสร้างความสุข ของคนไทย 
สังคมมั่นคงเสมอภาคและเป็นธรรม ประเทศสามารถแข่งขันได้ในระบบเศรษฐกิจ  

ความมั่นคง  
• การมีความมั่นคงปลอดภัย จากภัยและการเปลี่ยนแปลงทั้งภายในประเทศและภายนอกประเทศใน  ทุกระดับ ทั้ง

ระดับประเทศ สังคม ชุมชน ครัวเรือน และปัจเจกบุคคล และมีความมั่นคงในทุกมิติ ทั้งมิติ เศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม และ
การเมือง  

ความมั่งคั่ง  
ประเทศไทยมีการขยายตัวของเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง ยกระดับเป็นประเทศในกลุ่มประเทศรายได้สูง  ความเหลื่อมล ้า

ของการพัฒนาลดลง ประชากรได้รับผลประโยชน์จากการพัฒนาอย่างเท่าเทียมกันมากข้ึน  
ความยั่งยืน 
การพัฒนาที ่สามารถสร้างความเจริญ รายได้ และคุณภาพชีวิตของประชาชนให้เพิ ่มขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง  ซึ ่งเป็น           

การเจริญเติบโตของเศรษฐกิจที ่ไม่ใช้ทรัพยากรธรรมชาติเกินพอดี  ไม่สร้างมลภาวะต่อสิ่งแวดล้อมจน เกินความสามารถ             
ในการรองรับและเยียวยาของระบบนิเวศน์ 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  (พ.ศ. 2560 – 2579) 6 ด้าน 
  1) ยุทธศาสตร์ด้านความมั่นคง 2) ยุทธศาสตร์ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 3) ยุทธศาสตร์การพัฒนาและ
เสริมสร้างศักยภาพคน 4) ยุทธศาสตร์ด้านการสร้างโอกาสความเสมอภาคและเท่าเทียมกันทางสังคม 5) ยุทธศาสตร์ด้านการสร้าง
การเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 6) ยุทธศาสตร์ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

ยุทธศาสตร์แผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 12 
1) การเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพทุนมนุษย์ 2) การเสริมความเป็นธรรมลดความเหลื่อมล ้าในสังคม 3) การสร้าง 

ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน  4) การเติบโตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน 5) ด้าน
ความมั่นคง 6) การเพิ่มประสิทธิภาพและธรรมาภิบาลในภาครัฐ 7) การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและระบบโลจิสติกส์  8) ด้าน
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิจัยและนวัตกรรม  9) การพัฒนาภาค เมือง และพื้นที่เศรษฐกิจ 10) การต่างประเทศ ประเทศเพื่อนบ้าน 
และภูมิภาค (ที่มา : ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ) 
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แผนปฏิบัติการยุทธศาสตร์การพัฒนาสตรี (พ.ศ. 2560 – 2564) 
 กรมกิจการสตรีและสถาบันครอบครัว กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์ : 2560 กล่าวว่า สตรีเป็น
ทรัพยากรมนุษย์ที่มีส่วนส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองของประเทศ แม้ว่าการพัฒนาสตรีจะมีความก้าวหน้า
กว่าในอดีต แต่การพัฒนาและส่งเสริมศักยภาพของสตรีก็ยังเป็นงานที่ต้อง ด าเนินการอย่างต่อเนื่อง สาเหตุเพราะสตรียังมีปญัหา
และอุปสรรคหลายประการ โดยเฉพาะค่านิยม ความเชื่อ และวัฒนธรรม ของคนในสังคมไทย ยังน า ไปสู่ปัญหาในการที่สตรีบาง
กลุ่มยังถูกกดขี่ ไม่ได้รับโอกาส ถูกเอารัดเอาเปรียบ และถูก  เลือกปฏิบัติในมิติต่าง ๆ ที่ผ่านมา ประเทศไทยได้พยายามที่จะ
ด าเนินงานเพื่อยกระดับมาตรฐานการพัฒนาสตรี ตามแผนการพัฒนาสตรีและตามที่องค์การสหประชาชาติได้ให้ความส าคัญและ
ก าหนดมาตรการในระดับสากล ว่าด้วยการส่งเสริมและพัฒนาสตรีของประเทศสมาชิก ที่ได้มีการก าหนดและกระตุ้นให้บรรดา
ประเทศสมาชิกหันมาสนใจในการยกระดับคุณภาพชีวิตของสตรีการพัฒนาศักยภาพ และสร้างความเท่าเทียมกัน ดังนั้น การพัฒนา
สตรีในช่วงต่อไป จ าเป็นต้องพิจารณาประเด็นที่ยังเป็นปัญหาอุปสรรคต่อการพัฒนาสตรีของประเทศไทย  ซึ่งโดยเฉพาะการปรับ  
เจตคติของคนในสังคมไทยให้เข้าใจถึงความเสมอภาคระหว่างเพศ การส่งเสริมและสร้างโอกาส ให้สตรีมีส่วนร่วมทางเศรษฐกิจและ
การเมืองเพิ่มมากขึ้นกว่าที่ผ ่านมาในอดีต นอกจากนี้ยังต้องมุ่งพัฒนาสตรี  ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น           
การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นภายในประเทศ เช่น การพัฒนาเพื่อรองรับ การเข้าสู่สังคมสูงอายุพัฒนาการและการเปลี่ยนแปลงด้าน
กฎหมายต่าง ๆ รวมถึงการเปลี่ยนแปลงหรือประเด็นท้าทาย จากภายนอกประเทศ เช่น ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีข้อเรียกร้อง
หรือข้อก าหนดขององค์กรระหว่างประเทศต่างๆ   

อนุสัญญาว่าด้วยการขจัดการเลือกปฏิบัติต่อสตรีในทุกรูปแบบ 
อนุสัญญาว่าด้วยการขจัดการเลือกปฏิบัติต่อสตรีในทุกรูปแบบ (Convention on the Elimination of All Forms of 

Discrimination against Women) 4 การพัฒนาความก้าวหน้าและการประกันความเท่าเทียมในเรื่องสิทธิระหว่างหญิงและชาย 
เป็นเรื ่องที่สหประชาชาติให้ความส าคัญและให้ความสนใจมาเป็นเวลานานแล้ว โดยตั้งแต่สหประชาชาติ  ได้จัดตั ้งขึ ้นในปี          
ค.ศ. 1945 สหประชาชาติได้เป็นกลไกส าคัญในการยกระดับสถานภาพของสตรีด้วย การเป็นผู้น าในการเปลี่ยนแปลงและปลุกเร้า   
ความสนใจให้โลกตระหนักถึงสถานการณ์ที่สตรีต้องเผชิญอยู่  และเพื่อเป็นการคุ้มครองสตรีโดยเฉพาะ สหประชาชาติภายใต้       
การท างานของคณะกรรมาธิการว่าด้วย สถานภาพสตรี (Commission on the Status of Women) หรือ CSW  จึงได้จัดท า
ปฏิญญาว่าด้วย การขจัดการเลือกปฏิบัติต่อสตรี ( Declaration on the Elimination of Discrimination against Women) ขึ้น
ในปี ค.ศ. 1964  

ปฏิญญาและแผนปฏิบัติการปักกิ่ง (Beijing Declaration and Platform for Action) 
 เวทีการประชุมสตรีระดับโลกขององค์การสหประชาชาติ ครั้งที่ 4 ซึ่งได้จัดขึ้นที่กรุงปักกิ่ง เมื่อ พ.ศ. 2538 และมีผู้หญิง
ทั่วโลกเข้าประชุมร่วมกันถึงประมาณสี่หมื่นคน ได้มีการตอกย ้าการมีส่วนร่วมของโลกในการขจัดการเลือกปฏิบัติต่อสตรีทุกรูปแบบ 
และได้มีประกาศปฏิญญาและแผนปฏิบัติการปักกิ่ง รวมถึงได้ก าหนดวาระที่เกี่ยวกับผู้หญิงไว้ 12 ประเด็น ได้แก่ ความยากจน 
การศึกษาและการฝึกอบรมสตรี สุขภาพ ความรุนแรงต่อสตรี ความขัดแย้งที่มีการใช้อาวุธ เศรษฐกิจ อ านาจและการตัดสินใจ 
กลไกเชิง สถาบันเพื่อความก้าวหน้าของสตรี สิทธิมนุษยชนของสตรี สตรีกับสื่อมวลชน สตรีกับสิ่งแวดล้อม เด็กผู้หญิง และได้ปรับ
เพิ่มเติมในภายหลังอีก 7 ประเด็น ได้แก่ โลกาภิวัตน์ ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และ เทคโนโลยี การเคลื่อนย้ายแรงงาน ภาวะ
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ประชากรผู้สูงอายุ การแพร่ระบาดของโรคเอดส์ ภัยพิบัติธรรมชาติ  การแบ่งภาระความรับผิดชอบระหว่างหญิงชาย และมีการ
ประเมินทบทวนทุก 5 ปี   

เป้าหมายการพัฒนาที่ย่ังยืน (Sustainable Development Goals - SDGs) 
  สหประชาชาติได้จัดท าเป้าหมายการพัฒนาที่ยั ่งยืน จ านวน 17 เป้าหมายหลัก โดยคาดว่า ในปี พ.ศ. 2573 หรือ       
ค.ศ. 2030 เราจะบรรลุเป้าหมายทั้ง 17 ประการ 

ส าหรับเป้าหมายที่ 5  UN Women ได้จัดล าดับให้เป้าประสงค์ที่ 5.2  ขจัดความรุนแรง ทุกรูปแบบที่มีต่อผู้หญิงและ
เด็กหญิงในที ่สาธารณะและที ่รโหฐาน รวมถึงการค้ามนุษย์ การกระท าทางเพศ  และการแสวงหาประโยชน์ในรูปแบบอื่น           
เป็นเป้าประสงค์หนึ่งที่อยู่ในสถานะวิกฤติ เนื่องด้วยประเทศไทย มีการกระท ารุนแรงทางเพศต่อผู้หญิงเป็นอันดับที่ 7 จากทั้งหมด 
71 ประเทศที่ถูกจัดอันดับ ซึ่งถือว่าอยู่ในสถานะวิกฤติ และมีตัวชี้วัดในเป้าประสงค์เดียวกันที่อยู่ในสถานะยั่งยืนระดับต ่า คือ 
ตัวชี้วัดที่ 5.2.1 สัดส่วนของผู้หญิงและเด็กอายุ 15 ปีขึ้นไปที่เคยอยู่ร่วมกับคู่ของตนได้รับความรุนแรงทางร่างกาย ทางเพศ หรือ
ทางจิตใจโดยคู่ของตน 

 
แนวคิดความรับผิดชอบต่อสังคม 

กระแสแนวคิดความรับผิดชอบต่อสังคมของภาคธุรกิจ (Corporate Social Responsibility :CSR)  หรือบรรษัทภิบาล 
มีความชัดเจนและถูกก าหนดเป็นกรอบการด าเนินงานเพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืนของภาคธุรกิจ ในป ี2543  โดยองค์การสหประชาชาติ 
และถูกก าหนดเป็นแนวปฏิบัติที่ดีส าหรับบรรษัทข้ามชาติส าหรับสมาชิก  OECD ให้น าแนวทาง CSR  ไปปฏิบัติ และให้ติดต่อ
การค้าเฉพาะคู่ค้าที่มี CSR ทั้งมีการน าแนวคิด CSR มาก าหนดดัชนีชี้วัดความส าเร็จของการด าเนินธุรกิจ และกิจการการค้าเป็น
การแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมตามมาตรฐานระหว่างประเทศ  โดยองค์การระหว่างประเทศว่าด้วยการมาตรฐาน 

(International Organization for Standardization : ISO) ที่เรียกว่า ISO 26000 – Social Responsibility  ซึ่งมีลักษณะเป็น
แนวปฏิบ ัต ิ (Guidance) แต่ไม ่ใช ่ข ้อก  าหนด (Requirement) ที ่องค ์การน าไปขอการร ับรองมาตรฐาน  โดยการแสดง             
ความรับผิดชอบต่อสังคมจะค านึงถึงระบบเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม เนื่องจากเป็นการน าพากิจการไปสู่ความยั่งยืนอย่าง
แท้จริง  
 
แนวคิดนวัตกรรมการตลาดเพ่ือสังคม 

สถานการณ์ของนวัตกรรมเพื่อสังคมในประเทศไทยตอนนี้ยังอยู่ในขั้นของการเริ่มต้นและยังมีความท้าทายอีกหลาย
ประการ ตัวอย่างความท้าทายหนึ่งก็คือเราจะท าอย่างไรให้องค์กรจากภาครัฐมีส่วนสนับสนุนการลงทุนเพื่อสังคมได้มากขึ้น
เพื่อให้เกิดการต่อยอดและยกระดับคุณภาพชีวิตและสิ่งแวดล้อมของคนในสังคม 

จากต้นแบบ นวัตกรรมเพ่ือสังคม เกิดใหม่ ท่ามกลางวิกฤตโควิด-19 พร้อมต่อยอดสู่ช่องทางที่ย่ังยืน 
สถานีโทรทัศน์ ไทยพีบีเอส:  เพื่อให้เห็นภาพในห้วงเวลาแห่งวิกฤตก่อให้เกิด นวัตกรรมเพื่อสังคม มากมายหลายรูปแบบ 

ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ ไทยพีบีเอส ในหัวข้อ นวัตกรรมสังคม New Normal 
Facebook: ตลาดนัดองค์กรชุมชน เปิดเพจ “ตลาดนัดองค์กรชุมชน” เปิดขึ้นด้วยจุดประสงค์ในการขายสินค้าทาง

ออนไลน์ เพื่อช่วยพ่ีน้ององค์กรชุมชนท่ัวประเทศท่ีได้รับผลกระทบ  
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ธนกร ด ารงวิริยาเวทย์ :  ผู้ก่อตั้ง โควิด ไรเดอร์ เกาะกระแสธุรกิจดิลิเวอร่ี สร้างแพลตฟอร์มโลคอล ช่วยคนในชุมชน 
รวบรวมคนจากหลากหลายสาขาอาชีพมาบริการวิ่งเหมาส่งอาหารในกรุงเทพฯ ที่ไม่ต้องการพึ่งพาแพลตฟอร์มส่งอาหารต่างชาติที่
คิดราคาแพง  

นัททินี แซ่โฮ :  Thrive Venture Builder เจ้าของไอเดีย “What the fruit & Hope Loop” ได้ต่อยอดแพลตฟอร์ม 
What the fruit กล่องส่งผลไม้ที ่ช่วยเหลือเกษตรกรชาวสวนที่มีผลผลิตล้นตลาด และจัดส่งกล่องผลไม้ถึงหน้าบ้านโดยพี่  ๆ           
วินมอเตอร์ไซค์แถวบ้าน Fruit มาท าเป็น เงาะคว้านเมล็ด บรรจุกล่อง และแยมผลไม้ 

 
วิธีด าเนินการวิจัย 

การวิจัยครั ้งนี ้ เป็นการวิจัยเชิงเชิงปริมาณ(Qualitative Research)   และเชิงคุณภาพ (Quantitative Research)    
การเลือกประชากรแบบเจาะจง (Purposive Sampling) อย่างมีชั ้นภูม ิ คือ เครือข่ายสตรี 7 เขตพื ้นที ่ของประเทศไทย
ได้แก่ ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก ภาคใต้และกรุงเทพมหานคร จ านวน 50  เขต 

 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย   

แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ 
 

วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 
 1) วิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสาร 2) การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม 3) วิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์  และ        
4) วิเคราะห์ข้อมูลจากการสังเกต 
 
ผลการศึกษา และข้อเสนอแนะ 
 การเก็บข้อมูลเชิงปริมาณโดยใช้แบบสอบถามจากเขตพื ้นที ่ท ี ่ เกี ่ยวข้อง พื ้นที ่ท ั ้ง 4 ภาค 7 เขตภูมิภาค รว ม
กรุงเทพมหานคร จ านวน 700 ตัวอย่าง รวบรวมข้อมูลจ านวนทั้งสิ้น 727 ตัวอย่าง  พบว่าเพศ  ส่วนใหญ่ หญิง คิดเป็นร้อยละ 69.6 
อายุ เกือบหนึ่งในสี่ อายุ 61 ปีขึ้นไป การศึกษาส่วนใหญ่ ต ่ากว่า ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 52.0 รองลงมา ปริญญาตรี คิดเป็น 
ร้อยละ 46.8 อาชีพ  เกือบหนึ่งในสาม ข้าราชการ คิดเป็นร้อยละ 33.6 เกือบหนึ่งในสี่  ค้าขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัว คิดเป็น   
ร้อยละ  21.0 
 ภาพรวมระดับความคิดเห็นต่อการส่งเสริมด้วยนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม อยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย 2.39 
ภาพรวมระดับความคิดเห็นต่อรูปแบบการส่งเสริมเครือข่ายสตรีเป็นพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ อยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ย 
2.59  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีสัดส่วนไม่แตกต่างกัน  ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา (ราคาที่บริษัทขาย) ภาพรวมอยู่ในระดับ
ปานกลาง มีค่าเฉลี่ย 2.63 
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ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 1. รัฐบาลต้องสนับสนุนระบบให้มีโครงข่ายการเข้าถึงสื่อเทคโนโลยีโดยมีค่าใช้จ่าย ในทุกต าบล เพื่อให้ผู้ประกอบการ
สามารถประชาสัมพันธ์กิจกรรมนวัตกรรมการตลาดเพื่อสังคม ขยายได้อย่างท่ัวถึง 
 2. รัฐบาลโดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ต้องสนับสนุนเงินทุนเพื่อประกอบอาชีพให้กลุ่มเปราะบาง ผู้ด้อยโอกาส คนพิการ 
ที่ต้องการความช่วยเหลือ เพื่อให้สามารถยังชีพและดูแลสมาชิกในครอบครัวได้ 
 ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติ 

1. ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือบริษัทผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัดต้องขยายพื้นที่จ าหน่ายให้ ขยายเครือข่าย สร้างตัวแทน    
จัดจ าหน่าย แต่ละช่องทางสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย 

2. ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือบริษัทผึ ้งหลวง อัศวิน จ ากัด  เพิ ่มช่องทางการขายออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์ม 
Application   

3. ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือบริษัทผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัด  ต้องสร้างแรงจูงใจโดยใช้นักแสดงคนดัง เนตไอดอน          
ยูทูปเปอร์ ในการรีวิวสินค้าอยู่ตลอดเวลา 

4. ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ในเครือบริษัท ผึ้งหลวง อัศวิน จ ากัด  ต้องจัดให้มีกิจกรรมในการหารายได้ให้กับครอบครัว 
ชุมชน สังคม เพื่อความรู้รอดของประชาชน อบรมช่องทางออนไลน์ใช้สื่อมีเดีย อาทิ เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม TikTok คลับเฮ้าส์  
 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยคร้ังต่อไป 
 การศึกษากระบวนการด้านการตลาดสัญจรน าสู่ปฏิบัติการพัฒนาเพื่อความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืนทางธุรกิจผลิตภัณฑ์
สุขภาพ ในเครือบริษัทผึ้งหลวง อัศวินในทุกพื้นที ่
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